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B KILAS PROPERTI
The StMoritz sebagai
Simbol Ekonomi

WALAUPUN perekonomian dunia sedang dilanda Krisis,
namun pembangunanmegaprovek The St Moritz Penthouse
and Residences dipastikan terus berjalan. Hal itu dipas-
tikan CEQThe St Moritz Penthouse and Residence, Michael
Riyadi. Menurutnya, perusahaannya telah memilika komit-
men untuk menyelesaikan provek sesual jadwal meskipun
kondisi ekonomi global sedang tdak kondusif.

Lebih lanjut dia menambahkan, visi dari pembangunan
progelini selain pengembangan usahaadalah jngamembe
rikan kontribusi bagi pembangunan wilayah maupun ma-
syarakat luas. "Diharapkan mampu mendorong, menun-
jang, sertamenggerakkan pertumbuban elonomi di kawas-
an Sentra Primer Baron Barat maupun di Jakarta Barar,”
paparnya dalamrilis yang diterima SINDO.

Michael menambahkan, denganmengusung konsep 11 i
1 pertama kali di-dunia, The 5t Moritz yang dilengkapi de-
ngan berbagai fazilitas luar biasa seperti indoor seq world
aquariumyang pertama dan satu-satunya di Indomesia. Serta
gedung tertinggidi Indonesia vangdivisikan menjadi simbol
ekonomi dan power Indonesia. Proyek ing mampu menjadi
ikonbaru Indonesia sejajar dengan ikon-ikon negara Lain,

Pada saat ini, penjualan kondominium ditiga menara
provek The St Moritz telah mengalami penjualan yang fan-
tastis sejak diperkenalkan ke publik pada April 2008 lalu.
Kotaglobalvangdirancang DP Architectsdan beberapalkon-
sultan kelasinternasional ini akan dilengkapi dengan ber-
bagaifasilitaseksklusifseluas] jutamZatausekitar 150kali
ukuranlapangan sepak bola.(hermansah)




